Dijital Basinda "Buyuk Cokus" ve EN-TPS:
Yeni Nesil Kamu Destek Metodolojisi

Ozet

Bu calisma, Turkiye'de resmi ilan dagitim sisteminin dijital mecralardaki “nicelik odakl"
tikanikligini ve kuresel platform ekosistemiyle olan yapisal uyumsuzlugunu analiz etmektedir.
Mevcut sistemin dayandidi “tiklama" (click) ve "gunluk haber kotasI" kriterlerinin; yayincilari icerik
kirliligine zorladigi, Google'in kalite algoritmalari (E-E-A-T) tarafindan cezalandirildigi ve yapay
zeka destekli "sifir tiklama" (zero-click) dénemi karsisinda islevsiz kaldigi ortaya konulmustur.
Galismanin sonu¢ bdlimunde, API entegrasyonlu ve 1-10 dlgekli "Entegre Puanlama Sistemi"
(EN-TPS) 6nerilmektedir.

1. Giris: Dijital Gazetecilikte "Tik Hapsi"

195 sayill Kanun ¢ercevesinde yurutulen resmi ilan dagitimi, yerel basinin surdurulebilirligi icin bir
"kamusal fon" niteligindedir.! Ancak mevcut yénetmelikler, dijital yayinciigi sayisal barajlara
(ziyaretci sayisi, sayfa goruntlileme, asgari haber sayisi) indirgemistir. Bu durum, gazeteciligi
topluma bilgi sunma goérevinden uzaklastirip; algoritmalari aldatmaya calisan bir "tik avciligr”
(clickbait) sektorine donUstirmustar.

2. Mevcut Yapisal Sorunlar ve Mevzuat Celiskileri
2.1. Gunluk Haber Kotasi ve "Kopya-Yapistir" Tesviki

Mevcut duzenleme, kategorilere gore gunluk 15 ile 120 arasinda asgari haber girisi zorunlulugu
getirmektedir.?

e icerik Enflasyonu: Yerel bir haber sitesinin kendi kadrosuyla giinde onlarca "6zgin" haber
Uretmesi teknik olarak imkansizdir. Bu kota baskisi, yayincilari ajans haberlerini (AA, HA,
DHA) noktasina dokunmadan kopyalamaya veya anlamsiz “"galeri haberler" Uretmeye
zorlamaktadir.

e Haberin Degersizlesmesi: Nicelik artarken nitelik dusmekte; haber siteleri gazete
kimliginden uzaklasip, ajans bultenlerinin "ayna siteleri" (mirror sites) haline gelmektedir.
BIK, 2026 yil basinda bu kotay1 %50 oraninda disirecegini ifade etse de, nicelik odaklilik



hala temel sorun olmaya devam etmektedir.

2.2. istihdam Manipilasyonu ve "Hayalet Kadrolar"

YUksek kadro sartlari (Genel Kategori icin 32 fikir iscisi vb.), ekonomik zorluklar igindeki
yayincilan "kagit Uzerinde istihdam" gibi yasal gérunimll ancak Uretim karsiigi olmayan
modellere itmektedir. Bu durum, nitelikli fikir isgisinin sektore girmesini degil, dusuk tcretli veya
pasif sigortall kadrolarla "sartlar tamamlama" kurnazligini beslemektedir.®

2.3. Denetimde "Hatali Pozitif" Riski

BIK Analitik sistemi, sahte trafigi takip edecegini ifade etmektedir. Ancak siber guvenlik
literatUriinde, sofistike bot aglarinin (SIVT) gercek kullaniciyi taklit etme yetenegdi her gecen giin
artmaktadir. Sadece sayisal verilere dayali bir denetim; bir haberin dogal yollarla viral olmasi
sonucu gelen gercek trafigi "manipulasyon” sanarak durUst yayinclyr cezalandirma riski
tasimaktadir.

3. Teknolojik Tehditler ve Platform Donusumu
3.1. Yapay Zeka ve "Cevap Motorlar” (AEO vs. SEO)

Google Al Overviews ve ChatGPT gibi "Cevap Motorlari" (Answer Engines), haberi 6zetleyerek
kullaniclya sunmaktadir.

e Sifir Tiklama (Zero-Click) Ekonomisi: 2025 verilerine gére Google aramalarinin %60'i
herhangi bir siteye tiklanmadan sonuglanmaktadir. Kullanici bilgiyi Google snippet'inden
alip cikmakta, BiK'in ana kriteri olan "site ici ziyaretci" kaydi olusmamaktadir.

e Trafik Kaybi: Arastirmalar, Al 6zetleri nedeniyle haber sitelerine giden organik trafigin 2026
yilina kadar %43 oraninda azalacagini 5ngérmektedir.

3.2. Sosyal Medya Fragmentasyonu

Kullanicilar artik haber okumak icin siteye girmiyor; TikTok, Instagram veya X platformlarinda
gordugu baslik veya 60 saniyelik video ile yetiniyor. Haber siteleri bu platformlarda yuz binlerce
erisim alsa da, bu "erisim glicl" BiK'in mevcut sisteminde bir deger ifade etmemektedir.

4. Google Algoritmasi ile Yapisal Uyumsuzluk

BIK kriterlerini yerine getiren bir yayinc, paradoksal olarak Google tarafindan
cezalandiriimaktadir.

e Helpful Content (Faydal icerik) Filtresi: Google, sadece trafik cekmek amaciyla seri
uretilen (mass produced) ve dlsUk katma degerli icerikleri arama sonuglarindan
silmektedir. BIK'in ylksek haber sayisi kotasi, siteleri Google gdziinde ‘icerik ciftligi"
(content farm) durumuna disurerek trafigin %85-%95 oraninda dismesine neden
olabilmektedir.



e E-E-A-T Standartlari: Google; Deneyim, Uzmanlik, Yetkinlik ve Guvenilirlik sinyallerini
ddullendirmektedir. Mevcut BIK sistemi ise "kimin yazdigina" degil, "kac kisinin tikladigina"
bakarak Google'in tam tersi bir kalite yonelimi sergilemektedir.

5. Cozim Onerisi: EN-TPS (Entegre Puanlama Sistemi)

Tiklama ve haber sayisi sayan "bakkal defteri" modeli yerine; APl entegrasyonlu, Google kalite
standartlariyla uyumlu ve 1-10 6lcekli otomatik bir model hayata gecirilmelidir.

5.1. Veri Toplama Metodolojisi (APl Entegrasyonu)

Sistem, veriyi yayincidan degil, dogrudan kuresel platformlarin API'leri Uzerinden c¢ekerek
suistimali sifirlamalidir:

e Google Search Console API: Sadece tiklar degil, "Gosterimler” (Impressions) ¢ekilmelidir.
Bu veri, kullanicinin siteye girmese bile haberi Google'da gordugunu dogrular.

e Sosyal Medya Graph API: Facebook, Instagram ve TikTok Uzerinden dogrulanmig
"Organik Erisim" ve "Etkilesim" rakamlari sisteme dahil edilmelidir.

5.2. Puanlama Degiskenleri ve Formiulasyon

Her haber sitesi icin aylik olarak hesaplanacak Dijital Gazetecilik Endeks Puani (P ), asagidaki
agirliklarla belirlenir:

1. Erigsim GGCG(E):
E = (Google_Gosterimleri - 0.6) + (Sosyal_Medya_Eristmi - 0.4)

Bu veri, icerigin ulastig toplam tekil kisiyi temsil eder.

2. lcerik Niteligi(N ):
N = (Ozgimliik_Skoru - 0.7) + (Ozel_Haber_Katsayis1 - 0.3)

o Ozgiinliik Skoru: Al destekli semantik analizle (SBERT vb.) metnin ajans havuzlariyla
benzerligi 6lculur. Benzerlik %80 Uzerindeyse skor duser.

o Ozel Haber Katsayisi: Kendi muhabiri tarafindan Uretilen, baska kaynakta olmayan
isimlendirilmis varliklara (named entities) sahip iceriklerin toplam icerige oranidir. Ozel
haberler, sistemde 5.0x ile 10.0x arasi daha yuksek ¢arpanla édullendirilir.

3. Glven ve Seffaflik (G):

G = (JTI_Skoru- 0.5) + (Yazar_Yetkinligi - 0.3) + (Seffaflik_Puani - 0.2)

. JTI (Journalism Trust Initiative) sertifikasyonu ve Google'in E-E-A-T prensiplerine
uyumdur.

4. OkurSadakati(S):
S = (Dogrudan_Trafik - 0.5) + (Ortalama_Okuma_Siresi- 0.5) s,



saniyenin altindaki ziyaretler niteliksiz sayilarak puanlamadan dusulur.

5.3. Nihai Hesaplama Modeli

P = (E-0.30) + (N - 0.30) + (G- 0.20) + (S - 0.20)

Elde edilen bu puan (1-10 arasi), sitenin alacagdi resmi ilan kontenjanini ve birim fiyat carpanini
belirlemelidir.

5.4. Katsayilarin Bilimsel ve Sektorel Gerekgeleri

EN-TPS modelinde kullanilan katsayilar, dijital ekosistemin mevcut dinamikleri ve Google'in kalite
yonergeleri (E-E-A-T) temel alinarak belirlenmistir:

e Erisim Glci (E) Neden 60/40? Google, dijital trafigin %23'Unl domine eden ana
kaynaktir. Ancak sosyal medya (TikTok, Instagram), 6zellikle 35 yas alti kitlenin birincil haber
kaynag haline gelmistir. Google verisine %60 agirlik verilmesi, yayinin "bilgi arayan"
kitledeki otoritesini korurken; sosyal medyaya verilen %40 agirlik, haberin "viral etkisini" ve
toplumsal yayilimini ddullendirir.

° ig:erik Niteligi (N) Neden 70/307? Bir haberin "6zgun" olmasi (intihal icermemesi), en
temel gazetecilik kriteridir. Bu nedenle ézglinliik skoru %70 agdirida sahiptir. Ozel haber
katsayisina verilen %30 ise, yayinin ajans bagimliigindan kurtulup sahada uretim yapmasini
tesvik eden bir "bonus" mekanizmasidir.

e Puan (P) Katsayilarinin Dagilim Gerekgesi:
o Erisim ve Nitelik (%30 + %30): Bir haber sitesinin varlik sebebi genis kitlelere (E)

dogru ve 6zgun bilgi (N) sunmaktir. Bu iki temel direk puanin %60'ini olusturur.

o Giiven (%20): Google'in "en dnemli kriter" olarak tanimladig Trustworthiness
(Guvenilirlik) sinyallerini temsil eder. Sadece popler olanin degil, etik olanin
desteklenmesini saglar.

o Sadakat (%20): Bot trafigini ayirt etmenin en glclu yolu "sayfada kalma slresi" ve
"dogrudan trafiktir". Bu katsayi, manipulatif (tik odakl) trafigin puani domine etmesini
engeller.

6. Sonug

Haber saymak ve tiklama dlgmek, teknolojik olarak miadini doldurmustur. Bu model, yayincilari
Google ile kavgall hale getiren nicel kotalardan vazgecmeli; Google’in E-E-A-T prensipleriyle
uyumlu, niteligi 6dullendiren bir "Kalite Regtilatoru” roline soyunmalidir. EN-TPS modeli, kamu
kaynaklarini sahte trafikcilere degil, topluma gercek anlamda "faydall icerik" sunan gercek
gazetecilere ulagtiracaktir.
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